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Cuvinte cheie: Teoria culturii de consum, hiperrealitate, Teoria Mimetica, bunuri de
consum, americanizare, Disneyzare, Fordism, simulacrum, linie de productie, dorinta
mimetica, moda, cultura populara, reclame, cultura imaginii, literatura chick, alteriate,

identitate, omul-robot, reciclare literara, rescriere, arta, autenticitate, imaginatie, educatie

Prezenta lucrare de doctorat, intitulatd oarecum derutant ,, The Effects of Consumerism

on Society and Fiction™?

, deoarece legatura dintre cele doua notiuni nu este imediat aparenta,
se concentreazd asupra influentei reciproce dintre lumea superficiald si haoticd a
consumismului, de care nu ne putem detasa cu totul, si modalitatile prin care estetica
semioticd a postmodernismului a trebuit sa faca loc unor forme ale culturii populare ca o
consecinta a difuzarii si adresabilitatii lor vaste Tn randul maselor de cititori. Nu vom analiza
efectele consumismului in contextul marketingului, ci in cel al filozofiei si sociologiei

culturii.

Atunci cand s-a pus problema si aleg o tema de cercetare pentru teza mea de
doctorat, mi-am concentrat imediat atentia asupra consumismului, deoarece am vrut sa studiez
si sa scriu despre un subiect palpabil, de interes actual. Ipoteza de la care am pornit in
cercetarea noastra este ca obiectul nostru de studiu, si anume consumismul, modifica in grade
diferite, dar fara exceptie, modul de a fi si ordinea valorica a membrilor societatii de consum.
Acest subiect s-a dovedit a fi extrem de provocator si promitator, pentru ca putem gasi dovezi
despre existenta fenomenului incepand cu secolul al XIX-lea (ca efect al Revolutiei
Industriale) si, in ciuda profetiilor apocaliptice pe care le-a inspirit, a luat forme tot mai

agravante, sporindu-si capacitatea de a ne afecta in noul mileniu.

Lucrérile exegetice asupra culturii populare s-au inmultit in proportii imprevizibile Tn
prima jumatate a secolului al XX-lea, cadnd F.R.. Leavis, de exemplu, apara ,,marea traditie" a
scriiturii potentate din punct de vedere intelectual, moral si stilistic, in timp ce Theodor
Adorno si Max Horkheimer se opuneau in mod energic efectului cultural al societatii de
consum in expansiune, care era aparitia divertismentului pentru mase, a culturii populare.

Prima datorie a cuiva care doreste sa se alature dezbaterii in curs este clarificarea

A~ A

Traducerile in limba romani imi apartin.

1 | Efectele consumismului asupra societatii si literaturii”
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sensului obiectului sau de cercetare. Tn lumina teoriilor critice lansate de Pierre Bourdieu si
Jean Baudrillard, cultura populara se refera la artefacte ale societatii de consum din perioada
capitalismului tarziu, imbratisate de masele de oameni care cauta in arta doar divertisment sau
semne de afiliere a consumatorilor la stiluri de viata ce le imprumuta un surogat de identitate
(folosind anumite marci de haine, telefoane, citirea unor texte irelevante din punct de vedere
estetic si vizionarea unor spectacole ieftine de comedie de tip stand-up, experiente multi-
media palpitante sau seriale de genul telenovelelor). In aceste cazuri, cultura populard este
demonizata si facutd responsabila pentru toate defectele din societatea actuala, de la apatia
tinerilor si ideile superficiale, pana la izbucnirile de violenta. Aceste obiecte culturale mediaza
intre generarea in serie de copii fara original (Baudrillard: simulacre) si constiinta
comodificata a consumatorilor, hipnotizata de reclamele industriei modei, permitand acestor
produse de serie sa fie singurele marci ale identitatii lor, cum sustine Baudrillard in ”Sistemul
obiectelor” — teza sa de doctorat. De exemplu: sentimentul de superioritate a statului social
conferit de locuitul intr-o vila, in loc de un apartament, condusul unei masini de lux, in locul
uneia ieftine, vacantele in strdinatate, etc. La celalalt pol al culturii pop, exista o incercare de

conectare la arta populara, la traditia intelepciunii populare si, in general, a valorilor umane.

Tn ultimul timp, cultura pop a fost ridicata la cel mai Tnalt statut Tntre discipline, adica
n grad cu filozofia. La inceputul noului mileniu, Editura Open Court Publishing, cu sediul la
Chicago, Statul Illinois, a lansat o serie de carti dedicate culturii si filozofiei pop, editorii
precizand ca nu accepta studii in genul culturii pop, ci doar abordari specifice unor esantioane
de emisiuni de televiziune, filme, muzica, carti, jocuri video sau alte ,,icoane ale culturii pop".
Caracterizate prin difuzarea masiva, adaptare la gustul multimii, continut si forma
standardizate, aceste carti abordeaza rareori probleme metafizice, dupa cum nici nu Tncearca
sa ajungd la adevaruri cu validitate universala. Cu toate acestea, unele dintre ele se ocupa de
teme care se ridica deasupra nivelului unei filozofii a locurilor comune, luand forme mai
complexe, gen cercetarea unor concepte si dileme ce insotesc progresul omenirii intr-o noua
erd caracterizata de 0 schimbare fundamentald a conditiei umane, atat a corpului uman (care
se refera mai ales la corpul hibrid, tehnologizat, de fapt, un amestec de biologie si tehnologie)
cat si a mintii (cercetarea posibilitatilor, nu doar de manipulare a mintii prin impunerea unui
comportament prestabilit, ci chiar de descifrare a proceselor constiintei si a clonarii mintii).

Cu alte cuvinte, titluri ale unor carti precum: Superheroes and Philosophy: Truth, Justice, and


file:///D:/book/show/31804.Superheroes_and_Philosophy

the Socratic Way? de Tom Morris sau The Legend of Zelda and Philosophy: I Link Therefore |
Am?® de Luke Cuddy, folosesc concepte filozofice cu referire la esantioane ale culturii pop,
emancipate la standardele culturii canonice, dar nu la intregul gen sau nici chiar la arta joasa,

care nu mai este separatd de arta inalta printr-0 linie clara de demarcatie in postmodernism.

Stimulate de astfel de progrese indraznete in teoria genului, abordam problema culturii
pop dintr-o perspectiva diacronica, sperand ca genealogia sa ne va clarifica aspecte ale

relevantei sale sociale si estetice.

In ceea ce priveste structura tezei de doctorat, ea este organizatd in trei capitole

principale, fiecare impartit in subcapitole caracteristice, introducere, concluzie, bibliografie.

Capitolul 1, ,.incadrare teoretici si context istoric”, defineste cultura pop ca un
efect colateral al dezvoltarii societatii si culturii de masd in societatile postindustriale.
Semiotica culturii pop este vazuta ca o estetizare a dorintei consumatorului, generata de
industria modei si de catre promotiile populiste din sfera reclamelor si a hiperealitatii culturii

iconice.

Fenomenologia culturii pop, studiatd in al doilea capitol, intitulat , Generatia
Facebook si literatura Kitsch pentru adolescenti” si in al treilea capitol ,,inspre o noui
poetica/politici a consumismului cultural al adolescentilor”, reprezinta partea aplicata a
tezei noastre, in care am cercetat consumismul din perspectivele sale joase si inalte, urmarind
schema conceptului lui René Girard de dorinta mimetica, prezentata in forma revizuita intr-un
interviu cu Rebecca Adams, publicat n ,,Religion and Literature”™ 25, Nr. 2 (1993) si
republicat in The Girard Reader® (Williams 2000: 62-65). Girard face distinctie aici intre cele
trei forme de dorinta mimetica. Prima, in ordinea importantei, ca si in ordine cronologica, este
dorinta generatoare de rivalitate mimetica, violenta si tentativa de substituire: “desire that
generates mimetic rivalry and, in turn, is generated by it” (Williams 2000: 63)°. Moda este la
fel de competitivd ca oamenii, producatorii adesea angajand vanatori experimentati Sau
consultanti de vanzari care sunt inzestrati cu un fler special in ceea ce priveste gustul public,

n ceea ce consumatorii vor imbratisa cu mai multd bucurie, desi cel mai adesea tocmai moda

2 Super-eroii si filozofia: Adevirul, Justitia si Calea Socraticd”
3 Legenda Zeldei si a filosofiei: Am conexiune, prin urmare, exist”
4 Religie si literatura”

5, Antologie René Girard”
6 ,,dorinta care genereaza rivalitate mimetic si, la randul ei, este generata de ea" (Williams 2000: 63).
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este aceea care genereaza gusturile decat invers. Literatura de consum pentru tineret, pe scurt,
Chick Lit, un fel de simulacre ale celor mai recente publicatii digitale, sunt foarte agresive n
ipoteza conform careia modelele de comportament si gusturile pentru imbracaminte pe care le
difuzeaza sunt singurele valide, cei care nu le urmaresc fiind inlaturati de pe grupurile de
socializare, marginalizati la scoald sau de comunitdtile din universitati. Dorinta coloniald
caracterizeaza victimele obediente ale modei, ca si pe locuitorii din colonii sau chiar din
centrele metropolitane care imitd ceea ce societatea valideaza ca fiind normativ. Exista un
proces de instrainare prin care oamenii traiesc prin mandat, ingaduind sa fie “colonizati” de
dorinte si valori pretuite de majoritate. Intr-un celebru capitol intitulat ,,Of mimicry and man:
The ambivalence of colonial discourse™’, din ,,The Location of Culture”® (1994), Homi
Bhabha defineste dorinta coloniala (oamenii din colonii care imita cultura metropolitand) ca o
formd de camuflaj sau prezentd partiald, deoarece logica evolutiei istorice normale este
inlocuitd cu logica unei culturi obsesive: ,,Under cover of camouflage, mimicry, like the
fetish, is a part- object that radically revalues the normative knowledges of the priority of
race, writing, history”’(Bhabha 1994: web)®.

Subcapitolul 111.1. -,,Estetizarea culturii de masia: Baudelaire si mass-media”-
analizeaza problema consumismului privind prin celalalt capat al telescopului: Charles
Baudelaire a fost primul care a descoperit ceea ce el a numit ,,eroismul vietii moderne™, care a
inclus in sfera esteticii sale noi, a raului/ uratului, forme primitive de cultura produsa si

savurata de mase, de contemporanii sai.

Subcapitolul 111.2.- ,,Critica culturii de masia in literatura de tip mainstream:
Camil Petrescu si Evelyn Waugh”- analizeaza doua carti scrise ca raspuns la moda
internationala creata in perioada modernista dupa modelul stabilit de linia de asamblare a lui
Ford bazat pe forta de productie in masa a unor artefacte identice. Evelyn Waugh (Un pumn
de tardna) si Camil Petrescu (Patul lui Procust) sunt corelatiile fictive ale criticii sociale ale
lui Adorno si Horkheimer, protagonistii lor incercdnd cu disperare sa invinga invazia
superficiald, agresivd a modei, a bunurilor de consum, a divertismentului ieftin si a productiei

de masa de artefacte lipsite de semne distinctive ale identitatii personale si nationale.

7 ,,Despre imitatie si om: ambivalenta discursului colonial"

8 Locatia culturii"

% ,Sub camuflaj, imitatia, ca si fetisul, este un act care revalorizeaza radical cunostintele normative ale prioritatii
rasei, scrisului, istoriei" (Bhabha 1994: web).



Subcapitolul 111.3. - ,,Emanciparea culturii pop prin rescrierea culturii inalte:
Neil Gaiman Coraline, sau, Alice in Tara Oglinzilor a Noului Mileniu”-, este ancorat n
prezent, inregistrand incercari de emancipare a genurilor pop, cum ar fi fantezia, prin
rescrierea textelor canonice: Coraline a lui Gaiman este un remake postmodernist al cartilor
lui Lewis Carroll despre Alice. Dorinta de a emula arta inalta se potriveste cu cea de-a treia
ipostaza a triunghiularii dorintei lui Girard: nu este nici inclinata spre substituirea competitiva,
nici impusd din afard, ci o miscare personald spre valori care pot fi impartasite cu ceilalti in
ordinea intersubiectiva a comunitatii. Exemplul lui Girard in interviul pe care 1-am mentionat
mai sus - il urmez pe Hristos care 1l urmeaza pe Dumnezeu - este o metafora a tendintei
noastre naturale de a ne asocia cu altii si nu de a ne izola n turnul de fildes, fara a renunta la
angajamentele noastre profunde sau a compromite identitatea noastra reald care este modelata

de contexte sociale si istorice.

Studiul culturii pop, de la inceputurile sale pana la critica sa agresiva si, in final, la
adoptarea sa de catre artistii postmodernisti dedicati emanciparii ei la statutul de arta
canonica, se termind cu 0 formd multimedia de arta - subcapitolul 111.4. ,,Noua estetica
media si tinerii bloggeri” -, pe care bloggerii contemporani o distribuie prin reteaua
internationalda de computere, ramanand in acelasi timp credinciosi valorilor estetice ale

formelor de artda mai traditionale.
In cele ce urmeazi, am elaborat 0 prezentare schematici a structurii tezei.

Capitolul 1, incadrare teoretici si context istoric”, prezinta o introducere a
cadrului teoretic al domeniului nostru de cercetare, pornind de la definirea termenilor, pana la

evolutia in timp a acestuia.

Obiectivul principal al primului capitol este acela de a oferi o incadrare teoretica si
istorica adecvata pentru studiul consumismului, aceasta fiind folosita ca suport in elaborarea
partii aplicate a tezei. Datorita dinamismului si complexitatii fenomenului, ni s-a parut
obligatorie studierea acestuia Th lumina unei teorii care ne-a ghidat in cercetare. Pentru o
intelegere corectd, consumismul a trebuit sa fie studiat printr-o abordare interdisciplinara,
cercetand domenii diverse. Investigarea consumismului a fost dezvoltata intr-un context larg,

tinand cont atat de aspectul cultural, cat si de cel social al obiectului nostru de studiu.

Capitolul teoretic este impartit in trei parti 1.1. ,,Definirea si clarificarea

terminologiei”, 1.2. ,,Geneza si evolutie a unei dileme estetice si existentiale” si 1.3. ,,Cele



mai recente ipostaze ale consumismului relevante in plan cultural”, care au oferit o baza

utild pentru dezvoltarea partii aplicate a lucrarii.

Consumismul este rezultatul legaturii pe care capitalismul a reusit s o creeze intre
bunurile de consum si dorintele oamenilor, iar pentru o intelegere mai nuantatd a acestei
legaturi, am recurs la concepul de “hiperrealitate” (Jean Baudrillard) si la psihanaliza dorintei

mimetice (René Girard).

O diagrama a ciclului de consum poate fi utild pentru intelegerea legaturilor care se
stabilesc intre manipularea simbolicd a industriei de publicitate si efectele materiale ale

semnificatiilor simbolice pe care le are acesta in viata reald a consumatorilor:

Genereaza intelesuri
simbolice pentru
Reclamele anumite produse,
branduri si alte bunuri
materiale

Consumatoriii
reinterpreteaza si
transforma intelesurile

Identitatea, valorile si simbolice ascunse Tntr-
tintele din viata unui un produs pentru a-si
om sunt alterate redefini statutul social

si pozitia financiara
ntr-o societate

De asemenea, teoria lui Girard este de importantda majora pentru explicarea
mecanismului conform caruia conceptul de dorintd mimetica functioneaza in conformitate cu

0 “triangular structure of desire: self, other as mediator (later he would switch to "model™),
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and the object that the self or subject desires because he or she knows, imagines, or suspects
the mediator desires it"(Williams 2000: 31)%°:

SINE

«

OBIECTUL DORIT MEDIATOR/ MODEL

Acest triunghi functioneaza ca ,,a systematic metaphor, systematically pursued”
(Williams 2000: 33)*, explicand modul in care consumismul promoveazi o dorinti coloniala.
Sinele isi pierde treptat identitatea, fiind colonizat de non-valorile promovate de cultura
populard prin intermediul mass-media, de cartile de tip chick lit, paginile web si asa mai
departe. Suntem victime ale dorintei triunghiulare impuse de consumism, ori de cate oOfri

acordam atentie tiraniei starurilor mediatice.

Al doilea si al treilea capitol reprezintd partea aplicatd a tezei noastre, In care am
cercetat consumismul in formele sale Kitsch, dar si in cele elevate, pentru o intelegere corecta

a fenomenului consumismului.

Capitolul II, ,,Generatia Facebook si literatura kitsch pentru adolescenti”, este
impartit in trei subcapitole, si analizeaza artefactele culturii populare sub umbrela teoriei
culturii de consum: I1.1. ,,Punere in scena: Generatia Facebook si romanele Chick Lit.
Cine si ce sunt acestia?”, 11.2. ,,Poetica si politica romanelor Chick Lit” si 11.3. ,,Inspre o

nousi politica a spatiului public al adolescentilor: paginile personale postate Tn internet”.

Avansand cercetarea in sfera literard, am inteles faptul ca literatura de naltd clasa
aproape ca dispare in gramezile de deseuri lansate pe piata de catre arta si literatura de

consum care bantuie cititorul si se deghizeaza precum cele mai recente si indraznete tendinte

10, structurd triunghiulard a dorintei: sine, altul ca mediator (mai tirziu el va folosi termenul de ,,model") si
obiectul pe care eul sau subiectul il doreste pentru ca stie, isi imagineaza sau suspecteaza ca mediatorul 1l doreste
de asemenea" (Williams 2000: 31)

11 o metaford sistematicd, urmiritd in mod sistematic" (Williams 2000: 33)
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in moda. Ultimul tip de literaturda mentionat este un spectacol ieftin, superficial, realizat cu
singurul scop de a fi vandut pentru profit. Acest tip preia prin forta statutul de literatura
autentica, dezvaluind o lipsa totald de constientizare esteticd. Ea atrage cititorul prin violenta,
corpuri erotizate, exotism si sex, creand in mintea cititorului tot felul de imagini si realitati
false. Aceste deseuri au fost studiile de caz perfecte pentru aplicarea Teoriei culturii de
consum pentru investigarea legaturii interdependente pe care capitalismul a reusit sd o creeze
intre produse si dorintele oamenilor. Aplicand aceasta teorie, am demonstrat cum dorintele

false implantate de consumism au modificat identitatea oamenilor.

Granita dintre copie si original este eliminata, iar cititorii consuma iluzii de realitate si
fericire. Nevoile cititorilor sunt manipulate in functie de profitul vanzarilor de catre editurile
si scriitorii care fabrica aceste tipuri de carti. Marea lor descoperire a fost faptul ca banii pot fi
facuti prin procesul de scriere care are abilitatea sa creeze anumite dorinte si gusturi de lectura
in victima vizata, si anume cititorul, care, dintr-un individ educabil, se transforma intr-un

consumator supus de deseu textual.

Capitolul 111, ,,Inspre o nouii poeticii / politici a consumismului cultural al
adolescentilor” este un capitol complex, care ocupa jumitate din prezenta tezi. In acest
capitol am incercat sa configurez o schemad de emancipare estetica a culturii de masa, prin
analiza diferitelor tipuri de literatura. Fiecare piesa componenta a schemei reprezinta un

subcapitol al acestei parti a tezei.

Criticarea culturii de masa in
literatura de tip mainstream;
Camil Petrescu si Evelyn
Waugh R
/ Modalititi de emancipare \ Emanciparea
’ . culturii pop prin
Estetizarea culturii de estetica rescrierea culturii
masd: Baudelaire si a culturii de masi inalte: Neil Gaiman
Media ,,Coraline”
4 )
Noua esteticd media si tinerii
bloggeri
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Acest capitol a urmarit sa fie o célatorie culturalda din secolul al XIX-lea pana in
momentul prezent al secolului al XXI-lea, prin Europa, in incercarea de a intelege efectele pe
care consumismul le-a avut asupra societatii si fictiunii, de la inceputurile sale pana in zilele
noastre. Prin cercetarea consumismului in mediul sau natural din diferite epoci, sub lumina

Teoriei Culturii de Consum, a aparut o posibilitate de a evada.

Acest capitol a fost o alternativd la degradarea actualad a culturii tinerei generatii
studiata anterior in capitolul Il. ,,Generatia Facebook si literatura kitsch pentru
adolescenti”, care se concentreaza in special pe interactiunea mijloacelor de comunicare in
masd, lectura cartilor de tip chick lit, indltarea imperiilor supermarketurilor si
cinematografelor, omitdnd importanta imaginatiei si a unicitatii, calitati care pot fi atinse
numai prin consumul de literatura si artd autentici. In aceasta parte a tezei, am demonstrat ca
o cultura Tnaltd trebuie aparatd impotriva cresterii societdtii de consum si a culturii de masa.
Prin intelegerea consumismului, atat in registrul sau elevat, cat si in cel de divertisment, am
gasit o modalitate de a ne proteja de el. Aceasta cale nu mai poate fi afectata de cultura pop,
kitch si toate reclamele si imaginile violente care ne invadeaza in fiecare zi intimitatea. Acest
capitol este partea din teza in care am analizat consumismul in registrul sdu inalt. Prin
scriitorii pe care i-am mentionat si prin literatura pe care ei o promoveazd, am cercetat
consumismul, pentru ca operele literare alese au aratat perfect “(...) the pulse of humankind
and a mirror of cultural dynamics”*?(Fedorak 2009: web) dintr-o anumita perioada de timp.
Aceasta adresabilitate larga a scriitorilor nu exclude standardele ridicate ale operelor lor de
arta, literatura din sfera culturii populare fiind accesibild tuturor cetatenilor. Acesti scriitori au
ales aceasta adresabilitate larga ca o modalitate de a educa cititorii, indiferent de apartenenta

la clasa sociala si starea financiara.

Subcapitolul 111.1, ,,Estetizarea culturii de masi: Baudelaire si media”, evoca
intruziunea imaginilor produse mecanic in literatura inceputului secolului al XI1X-lea, in Paris,
Franta, prin operele lui Baudelaire. Poetul francez a pictat in opera sa orasul industrializat,
acaparat de multimi de oameni fara radacini, fara nationalitate, Tntr-o epoca in care noile
tehnologii media aparute au invadat viata de zi cu zi. Baudelaire a incorporat in opera sa
elemente de consumism cultural, precum tehnologia media si tehnicile fotografice, slabind
granita importanta dintre fictiune si non-fictiune. Folosirea poetica, stilizata, a noilor mijloace

media este o dovada a dorintei de emulare a lui Girard, deoarece ‘“cultural imitation is a

12 (,..) pulsul umanitatii si o oglinda a dinamismului cultural
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positive form of mimetic desire”*3(Apud Williams 2000: 64). Dorinta lui Baudelaire de a
folosi noile modele media si de a le introduce subtil in opera sa de arta 1-au ajutat sa atinga

originalitatea si propria sa estetica a vietii moderne.

Desi Baudelaire era constient de efectele negative pe care industrializarea tipografiilor
le avea asupra societatii si NU aproba recunoasterea fotografiei ca artd, cu toate acestea el a
incorporat in lucrarile sale elemente si tehnici de cultura mediatica, pentru a seduce cititorul.
Baudelaire este artistul care a reusit sa infiltreze cultura mediatica in literatura inalta, intr-o
maniera subtila, reusind sa creeze o estetica originala. Astfel, tehnologia poate avea puterea
de a limita originalitatea prin producerea de copii, dar poate obtine o frumusete estetica daca
este poetizatd cu inteligentd si gust. Noile tehnologii media erau doar o mica parte din

complexitatea dezvoltarii culturii vizuale.

Subcapitolul 111.2, ,Satirizarea culturii de masi in literatura canonicia: Camil
Petrescu si Evelyn Waugh”, prezintd efectele pe care consumismul le-a avut asupra
societatii acelei perioade. Prin intermediul romanelor, ambii scriitori i1 marturisesc trauma
interioara provocata de haosul consumismului, care duce la depersonalizare si instrainare,
fiind studii de caz adecvate pentru a aplica teoria lui Girard privind dorinta ca fortd de a
coloniza. Fiind martori ai lumii reproducerii mecanice din secolul al XX-lea, unde copia nu
mai putea fi separata de original si cand valorile si originalitatea nu mai erau pretuite, autorii
au simtit nevoia de a trezi prin operele lor spiritul critic al cititorilor, adresandu-se unui public
larg. Cele doua romane analizate sunt incercari fictive de a vindeca cititorii de dorintele
superficiale pe care consumismul le-a insuflat, fara ca ei sa realizeze. Aceste romane sunt
dovada ca limita dintre cultura populara si culturda inalta a fost slabita, cele doua

interactionand.

Spre desebire de Baudelaire, Petrescu si Waugh critica notiunea de ,,flaneurs” (indivizi
fara identitate), care reprezinta, de fapt, succesul mass-media in transformarea individului
normal ntr-o constiinta colectiva, prin colonizarea dorintelor lor. Dacd am incerca sa definim
termenul ,,flaneur” n viziunea lui Baudrillard, acesta ar putea fi un “signifier, without a

signified, signifying itself’** (Baudrillard 1988: 10), un simulacru pur.

Subcapitolul 111.3, ,,Emanciparea culturii pop prin rescrierea culturii Tnalte

analizeaza Tncercarea cu succes a lui Neil Gaiman in Coraline de a emancipa din punct de

BImitarea culturala este o forma pozitiva de dorintd mimetica
14 semnificant, fird semnificat, care se defineste pe sine
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vedere estetic cultura pop, prin folosirea tehnicii rescrierii unui roman canonic al lui Lewis
Carroll, Through the Looking Glass, and What Alice Found There (,,Alice in Tara
Oglinzilor”). Nevoia editurilor si a scriitorilor de a se imbogatii peste noaptea a condus rapid
la aparitia culturii pop si care tinta ar fi fost mai usor de sedus decat copiii. Literatura pentru
copii a fost rapid contaminata de clisee, cum a fost manierismul Studiourilor Disney. Folosind
n mod deliberat tehnica rescrierii unui roman canonic de mare succes, Gaiman a creat o
protagonista cu care copiii din secolul al XXI-lea pot relationa, deoarece, la fel ca ei, ea
prefera sa manance alimente nesdndtoase, sd leneveascd in fata televizorului si sd se
razvrateasca impotriva parintilor. Prin inserarea cotidianului pe fundalul familiar al cititorilor
si prin inserarea unor aluzii la propria persoana, scriitorul subliniaza faptul ca romanul este
dedicat copiilor sai. Gaiman a creat o literatura mai elevata, care are si un efect moralizator
asupra copiilor, creand o poveste care leaga taramul fictiv si magic al basmelor cu momentul

prezent.

Coraline este incercarea postmodernista a lui Neil Gaiman de a adapta cautarea
identitatii din secolul al X1X-lea la consumul haotic al secolului al XXI-lea, care a alterat
identitatea mai mult ca niciodata. Coraline este un exemplu al faptului ca literatura se afla
intr-o stare de hipermimetism, deoarece scriitorii sunt ei insisi prizonierii unei dorinte
mimetice, urmarind sd creeze ceva nou dupa modele canonice, asa cum sund a treia

acceptiune, pozitiva, a conceptului lui René Girard de dorintd mimetica.

Subcapitolul 111.4, ,,Noua estetica media si tinerii blogeri”, este o dovada clara ca
imaginatia trebuie dezvoltata prin orice mijloace, cultura media fiind indicata a fi utilizata in
scopuri pedagogice: fie prin crearea unui colaj multi-media, o pagina web sau blog, ca spatiu
in care arta poate fi promovata si comentatd. Teoria culturii de consum a consolidat, de

asemenea, acest aspect pozitiv al consumismului:

CCT research has emphasized the productive aspect of consumption. Consumer culture
theory explores how consumers actively rework and transform symbolic meanings
encoded in advertisements, brands, retail settings, or material goods to manifest their
particular personal and social circumstances and further their identity and lifestyle goals
(Grayson and Martinec 2004; Holt 2002; Kozinets 2001, 2002; Mick and Buhl 1992;
Penaloza 2000, 2001; Ritson and Elliott 1999; Scott 1994a).*®

15 Analiza CCT a subliniat aspectul productiv al consumului. Teoria culturii de consum exploreaza modul in care
consumatorii reiau si transforma in mod activ intelesurile simbolice codificate in reclame, marci, setari de
vanzare cu amanuntul sau bunuri materiale pentru a-si manifesta propriile circumstante personale si sociale si
pentru a-si defini identitatea si stilul de viatd (Grayson si Martinec 2004; Holt 2002, Mick si Buhl 1992,
Penaloza 2000, 2001, Ritson si Elliott 1999, Scott 1994a).
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(Apud Arnould & Thompson 2005: 871)

Prin utilizarea internetului in scopuri culturale si pedagogice, in cadrul unui program
strict de supraveghere, copiii isi pot forma o identitate de consumatori activi si educati. Astfel,
internetul castiga valoare estetica, depasind limitele sale de mijloc mass-media care
promoveazd tehnica de copiere si arhivare de fotografii, imagini si stiri superficiale
prefabricate de retelele de socializare. Literatura, blogul si site-ul personal al lui Ionut
Caragea, unul din cei mai talentati autori ai generatiei 2000, sunt exemple Tn acest sens,
deoarece foloseste internetul ca un mediu care promoveaza cultura si imaginatia. Caragea
este, dupa cum el insusi recunoaste, un ,,produs Google", care isi adapteaza operele de arta la
noile tendinte ale Artei Net. Dorinta sa de a insera limbajul web in literatura este un exemplu

perfect de imitare ca forma pozitiva (dorinta ca emulatie).

Tn cel de-al treilea capitol al tezei, ne-am concentrat pe diferite modalitati de a oferi
valoare estetica culturii populare. Cu cat o persoana este mai informata si educata, cu atat are
mai multe sanse sa reziste la tulburarile aduse de societatea consumatoare. O persoana care si-
a stabilit granitele estetice de la inceputul copilariei este mai greu de sedus de iluziile

consumismului de prosperitate si fericire.

Partea aplicata a tezei consolideaza cu exemple literare Teoria mimetica a lui Girard.
Studiul romanelor de tip chick lit a oferit exemple concrete de rivalitate mimetica, deoarece
prin ele am inteles teroarea si forta modei si modul in care a generat competitie si violenta.
Dorinta de colonizare a fost cel mai bine reflectatd in folosirea retelelor de socializare,
exemplele de pagini web si in critica consumismului din romanele lui Camil Petrescu si
Evelyn Waugh, tindnd cont de depersonalizarea individului care acumula un sentiment de
instrdinare din cauza societdtii consumatoare din care ficea parte. Dorinta ca emulatie ar
putea fi intdlnitd in dorinta modelelor care meritd prestigiu, prin utilizarea inteligentd si
poetica a noilor mijloace media. Opera lui Baudelaire, utilizarea de catre Caragea a limbajului
web Tn literatura si Coraline a lui Neil Gaiman - rescrierea lucrarilor canonice Tn genuri
populare -, au servit drept persuasive exemple de emulare a unor modele care merita

apreciere.
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Concluzie

Asa cum am argumentat prin schema de emancipare esteticd a culturii de masa
prezentata in capitolul trei al tezei de doctorat, consumismul este foarte bine inradacinat n
societatea prezentda. Poate fi identificat inca din secolul al XIX-lea si putem spune cd in
momentul de fata, al liberalismului corporatist, este la cota cea mai inalta. Am demonstrat
faptul ca fenomenul consumismului face parte din viata noastra de zi cu zi si ca societatea
noastra ¢ invadata de artefactele culturii populare care ne altereaza identitatea: reclame, retele

de socializare, internet, pagini web, chick lit si lista poate continua.

Tn primul capitol al tezei, 1. ,,Incadrare teoretici si context istoric”, am amintit ci
Scoala Filosofica de la Frankfurt si , dupa razboi, Scoala de Studii Culturale din Birmingham
au inceput sa acorde atentie acestei probleme printr-o abordare stiintifica. Aplicand Teoria
culturii de consum si studiind consumismul atdt din perspectiva culturala, cat si sociald, am
reusit sa depdsim obiectivele initiale ale tezei, care au constat in demonstrarea prezentei
consumismului in viata noastra de zi cu zi si a faptului ca acesta ne afecteaza in mod constant.
Tnaintand in aria noastra de cercetare, am fost socati de violenta efectelor consumismului in al

doilea capitol al tezei, II. ,,Generatia Facebook si literatura kitsch pentru adolescenti”.

Al treilea capitol al tezei, I11. ,,inspre o noui poetici/politici a consumismului
cultural al adolescentilor”, descopera o alternativa la degradarea societatii aduse de haosul
consumismului ilustrand modul in care Baudelaire a folosit cu indemanare metodele primitive
ale consumismului Tntr-o maniera estetica, iar Petrescu si Waugh folosindu-le pentru a critica
si a satiriza civilizatia consumistad. Revenind in prezent, vedem cultura pop emancipata la
nivel de critica sociala prin emulare si rescriere a traditiei, cu Coraline a lui Gaiman ca studiu
de caz principal. In cele din urma, tanarul poet, romancier si blogger, Ionut Caragea, aduce
canalele de distributie a culturii pop si temele ce tin de lumea computerizata la nivelul
literaturii Tnalte de tip mainstream, un procedeu pe care formalistul rus Viktor Shklovsky I-a
definit drept emanciparea ramurei junioare (o forma de artd joasd devenita artda inaltad prin

sofisticare estetica si profunzimea temei alese).

Tn prezent, nici artistul, nici opera de artd nu mai sunt pe primul loc, deoarece acum
accentul cade pe receptor, pe utilizator, pe fiecare dintre noi. Intr-o epoci contaminata de
computere si tehnologie, respectul unui individ pentru valorile adevarate il va indruma,
ajutdndu-1 sa evite sa devina un consumator pasiv care ar putea cadea cu usurintd in capcana

hiperreala a confortul consumatorului, triunghiularii dorintei si iluziilor unei lumi mai bune.
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Lumea imaginilor a devenit extrem de importantd, reusind sa redefineasca arta si
industria modei, cea din urma fiind subordonatd medierii intelesurilor, dorintelor, placerilor,
credintelor si valorilor pentru o societate cu consumatori globalizati. Aceasta lume
superficiala a determinat consumul excesiv, deoarece prin imagini individul este sedus.
Mecanismul pe care René Girard I-a definit drept ,triunghiularea dorintei” simbolizeaza
alienarea individului in versiuni ale sale generate de valorile arbitrare ale societatii, impuse de

tirania imaginilor la moda, de prestige.

Schimbarea este aici pentru a ramane si trebuie sd invatam sa gasim solutii, sd ne
educam pe noi insine si pe copiii nostri, astfel incat efectele negative sa nu ne modifice
valorile, credintele, identitdtile si gustul pentru imaginatie si unicitate. Numai astfel arta isi va
pastra aura estetica, fara a fi confundata de oameni cu cultura de masa. O persoana ar trebui sa
tind cont de faptul ci ,,art is the great seducer and the great stimulus to life”'® (Huszar 1945:
264), ca atare, cum spune Kant, arta isi va manifesta functia de eliberare-“liberating
function”!’ (Huszar 1945: 264).

Asa cum am vazut din discutia despre teza de doctorat a lui Brandon Blair Schneider
din 2014, intitulata ,,Berlusconi Between Politics and Popular Culture”®, care arata succesul
politicianului italian dependent de constructia sa carismaticad in cultura divertismentului, cum
ar fi telenovelele, impactul culturii populare asupra societatii este mult mai mare decat
coruptia gustului estetic al maselor de oameni. Este un canal prin care puterea poate fi
pierduta si castigata sau exercitatd asupra unui electorat majoritar format din cetateni naivi
care nu banuiesc ca sunt manipulati. Intrucat un discurs politic direct este supus examinarii
critice a alegatorilor, modelarea unui politician versat in conformitate cu eroii populari ai
culturii digitale poate foarte bine sd scape cetatenilor influentati subliminal de publicitate,

mesaje sau de alti stimuli.

Tema culturii populare, discutatd in contextul intalnirilor politice capabile sa
influenteze istoria societatii, trebuie sa fie resimtitd ca 0 problema foarte serioasa, daca luam

Tn considerare contextul academic Tn care a fost cercetata.

De altfel, prestigiul contextului in care s-a dezbatut problema degradarii culturii in

forme ale unei civilizatii materialiste, superficiale, opulente sub aspectul luxului dar saracita

16 “arta e marele seducator si stimulant al vietii”

7o functie eliberatoare
18 Berlusconi intre politica si culturd populard”
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imaginativ, a caracterizat si perioada de nceput, demersul nostrum in extenso trecand in
revista diatribele lui Thomas Carlyle la adresa epocii sale cand omul devenise “mecanic in
gandire si inima”, dar si profunda viziune a Ilui Oswald Spengler care, in Declinul
Occidentului, defineste trecerea de la cultura la civilizatie ca pe o schema reductiva la cateva
orage metropolitane care absorb toate energiile, n vreme ce celelalte popoare sunt absorbite
de ele, lasand sd moara propriile lor creatii aflate in legdtura organica cu istoria, valorile si
traditiile proprii. In contextul politicii Uniunii Europene de prezervare a specificului culturilor
europene prin grija pentru muzee, biblioteci si creatie nationald, programa curiculara ar putea
trezi intereseul admirativ al adolescentilor pentru forme organice de cultura nationala mai
curand decét sa fie abandonati curiozitdtii cosmopolite si mimetice trezite exclusiv de ce este

strdin si la moda.

Realizdnd importanta educatiei pentru a ne rafina gusturile si pentru a ne estetiza
modul de viatd, ar trebui sd fim capabili sd evitdm cdderea in capcanele dependentelor
generate de artefactele consumismului. Pe de o parte, retelele de socializare, cartile chick lit si
alte moduri superficiale de divertisment consumist altereazd modul de comportare si gandire
ale oamenilor, dar, pe de altd parte, cititorii pot incuraja producerca acestor artefacte
consuméndu-le si oferind permanent feedback, creand astfel un ciclu vicios si un lant fara
sfarsit de erori. Daca parintii si profesorii colaboreaza in stabilirea unor standarde ridicate de
educatie pentru copii, efectele culturii pop pot fi diminuate, fiind dezvoltate pe aceasta cale

gusturile si valorile estetice.

Copiii, adolescentii si adultii pot crea bloguri estetice, educationale si profesionale,
care sa le poata incuraja emanciparea culturald si sa ofere modele si altora. Tehnologia poate
fi inseratd cu abilitate intr-0 opera de literaturd pentru a stimula originalitatea, asa cum
sustinem 1in ultimul nostru capitol in care cautam o solutie. Tehnologia, lumea calculatoarelor
si internetul au captat prea mult interesul si admiratia celor tineri, pentru a fi cenzurate in
favoarea culturii tipdrite si a spatiului de biblioteca. Cu toate acestea, cauza interpretarii lor
drept artefacte ieftine (din punct de vedere estetic) nu o reprezinta modalitatea difuzarii lor, ci
lipsa lor de forma, idei, finalitate. O cultura digitala cu standarde ridicate este cu toate acestea
posibild, asa cum ne-am exprimat cu convingere n teza noastrd prezentatd pentru obtinerea
gradului de doctor in filologie, cu conditia ca educatorii sa devina constienti de faptul ca este
nevoie de mare curaj, gust estetic si multa munca in educarea mintii si sufletului tinerei

generatii.
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Dorim si finalizam teza de doctorat subliniind rolul cheie al educatiei in progresul
societdtii cdtre o civilizatie rafinatd, deoarece numai prin aceasta putem limita efectele

negative ale consumismului.
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