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REZUMAT

Cuvinte cheie: comunicare, postmodernism, misiune, marturisire, apostolat, limbaj,

globalizare, secularizare, digitalizare, media, diaspora, comuniune.

Comunicare si misiune, limbajul bisericesc In epoca post-moderna nu este un subiect
care a fost cercetat indeajuns la noi in tara. In limba romani nu avem o bibliografie bogata
despre acest subiect. Studierea unei teme precum comunicarea religioasa in contextul
societdtii dominate de mass-media si de evolutia rapidd a noilor tehnologii de comunicare
poate fi considerata riscanta, nepotrivitd sau chiar lipsita de sens, avand in vedere deosebirile
constitutive si functionale ale celor doua domenii: religie si mass-media (mijloacele moderne
de comunicare). Este o provocare foarte mare sa propui o asemenea tema intr-o epoca in care
noile tehnologii au acaparat toate spatiile publice de interes larg, o epoca in care tinerii si nu
numai, obtin informatii cu o rapiditate uimitoare, o epocd in care informatia a schimbat
dimensiunea timpului si a spatiului. Biserica are misiunea sa sfanta de a marturisi si transmite
cuvantul lui Dumnezeu, cel care este datator de lumina, pentru a cdlauzi pe toti fiii sai:
Biserica nu se Instrdineazd de lume pentru cd are de la Dumnezeu misiunea de a sluji si
insufleti, chiar si atunci cand lumea ii este ostild. La randul ei, lumea nu poate face abstractie
de Biserica, pentru ca in cautarile sale dramatice aude in mod inevitabil glasul Creatorului si
simte puterea iubirii rastignite a lui Hristos.

Este limpede ca persoana, creatia lui Dumnezeu, joacd un rol important intr-o lume
care nu este unitd, unde oamenii sunt dezbinati, manati spre individualism. Lipsa unei reale
comunicdri nu are o finalitate de comunicare. Epicentrul dezbindrii mondiale se gaseste in
inima omului, in omul lduntric; iar dezbinarea care se creeaza in acesta depdaseste orice
dezbinare exterioara.

Comunicarea este o expresie a iubirii lui Dumnezeu fatd de/pentru oameni, un dar si un
instrument de transmitere de mesaje, unic, care il poarta pe om spre comuniune. Comunicarea
este o conditio sine qua non pentru viata umana, un dar de la Dumnezeu, care il ajuta pe om intr-
un context social sa acumuleze, printr-un proces complex, reguli de comunicare, schimb de
informatii, idei, opinii, cunostinte. Crestinismul a dat un sens spiritual, euharistic, cuvantului

comunicare, apropiindu-1 de participarea credinciosilor la cuminecarea cu Trupul si Sangele



Mantuitorului Hristos. Atat comunicarea, cat si cuminecarea sunt o punere in comun, O
impreuna-mergere, o impartasire si o unire. Asadar nu vorbim doar despre un simplu schimb de
informatii, ci despre o unitate, o comuniune, ca scop final de a fi impreuna — de a fi una, potrivit
indemnului Mantuitorului nostru lisus Hristos.

Comunicarea a devenit omniprezenta, trdim intr-o erd a comunicdrii iar intelegerea
comunicativa a devenit si mai prezentd, datoritd faptului cd oamenii sunt din ce In ce mai
implicati in producerea si schimbul de informatii, in continuturi simbolice de orice natura.

Viata sociald este imbracatda In comunicare, toate aspectele centrale ale vietii sociale
graviteaza in jurul comunicarii. Societatea digitala In care traim — o societate a diversitdtii si a
minoritatilor —, este intr-o continud si alertd transformare, dimensiunile spatiului si ale
timpului sunt puternic afectate iar noi ne aflam intr-un prezent care-si traieste viitorul acum.
Ne aflam intr-o plina si rapida revolutie multimedia, un proces cu foarte multe instrumente:
internet, computer personale, cyberspatiu, toate caracterizate de un numitor comun, un video-
vedere. Omul post-modern este atras de locuri necunoscute, care ofera bunastare, un trai mai
bun, dar cu reguli noi, diferite de cele cunoscute.

In aceasta epoci postmoderni, se pierd anumite referinte esentiale ale fiintei umane,
culturale, religioase si etnice. Spiritul concurential il determina pe omul modern sa renunte la
valori precum familia, scoala, biserica si sa intre intr-un sistem bine pus la punct care reuseste
sa-1 absoarba, impunandu-i un ritm precis de munca. Este foarte greu pentru omul post-
modern, care apartine unei religii traditionale, sd imbratiseze noi precepte morale/religioase,
strdine de valorile sale religioase. Omul trebuie sa fie mereu in centrul societdtii, el este cel
care uneste prin comuniune $i comunicare. Atat comunicarea, cit si comuniunea sunt puternic
expuse unor majore transformari datorate globalizarii. Globalizarea indeparteaza
particularitatile si schimba persoanele si societdtile intr-o masd amorfa.

Omul, fiind inzestrat cu darul comunicarii, este supus unor noi reguli propuse de
tehnologie, reguli care 1l izoleaza, 1l individualizeaza, 1l instradineaza. Grija pe care mijloacele
de comunicare Tn masa trebuie s-o manifeste astdzi priveste tocmai acest aspect mentionat mai
sus, astfel ele se fac vinovate de degradarea persoanei si de viata umand, prin promovarea
patimilor pline de violenta si individualism. Dumnezeu I-a creat pe om cu capacitatea de a
dialoga cu El si cu semenul. Orice trebuinta de a vorbi unii cu altii si de a astepta raspuns este

porunca divina pusa in noi. Cuvantul, Logosul divin, Fiul Tnomenit al Tatdlui este definitoriu



in acest dialog interpersonal plin de iubire. Cuvantul lui Dumnezeu este diferit de cuvintele
oamenilor. Sfanta Scriptura ne invatd despre insusirile cuvantului dumnezeiesc, care este:
adevarat (Psalmul 33, 4), viu si lucrator (Evrei 4, 12), hranitor (Amos 8, 11 si Matei 4, 4),
plin de putere (Luca 1, 37), vindecator (Matei 8, 8), vesnic (Matei 24, 35) etc. Logosul nu este
altceva decat numele lui Hristos Cel Care S-a intrupat atunci cand s-a implinit vremea
randuita de catre Dumnezeu-Tatdl. Comunicarea este puternic legatd de cuvant, ea ne putand
exista fara acea unitate lexicald distinctd, fixd — comunicarea, pentru ca orice proces de
comunicare are un fundament sacru, ce exprima o intentie. Provocdrile tehnologice propun o
noud abordare in ceea ce priveste receptarea cuvantului de catre oameni. Este evident ca,
astazi, noi traim un adevarat paradox al comunicarii fara comuniune, paradox pe care mediul
virtual il incurajeaza. Sfantul Apostol Pavel ne invata cd Logosul este Cel Care insufleteste,
Care da viata, Care face prezent si lucrator cuvantului lui Dumnezeu in intreaga Sa creatie.
(Evrei 1, 1-2). Diferenta clara dintre cuvantul sau cuvintele omului si cele ale lui Dumnezeu
este cd primele se sting si dispar, insa cele ale lui Dumnezeu sunt vesnice si atotputernice:
cuvintele Mele duh sunt si viata sunt (loan 6,63)...cerul si pamantul vor trece, dar cuvintele
Mele nu vor trece, zice Domnul (Mt. 24,35).

Omul isi exprima, prin cuvant, gandurile, dorintele, asteptarile sale, el este manat de
dorinta personald, limitat de cunoastere, de timp si spatiu; de aceea, cuvantul sdu nu este
deplin ca al Domnului.

Logosul este cuvant, dar in acelasi timp este si ratiune. Cuvantul dat trebuie crezut.
Dacid Dumnezeu si-a dat Cuvantul, noi il credem. Insa lumea in care triim ne dovedeste de
multe ori contrariul, pentru cd oamenii nu se mai incred in cuvantul dat. Acesta nu mai este
insotit de faptd si de adevar, devenind de neincredere. Cuvantul schimba totul in om, il invata
sa iubeasca, sa creeze, sa aiba nadejde si incredere, pentru ca ,,daca cineva Ma iubeste, zice
Domnul, va pazi cuvantul Meu” (Ioan 14, 23).

Sistemul care adund, asaza si ordoneaza toate aceste semne comunicative — cuvintele
— se numeste limbaj. Credem ca existd o armonie deplina intre comunicare si limbaj, deoarece
noi nu comunicam doar cu ajutorul cuvintelor, ci si prin intermediul gesturilor, imaginilor sau

al sunetelor.



Limbajul bisericesc nu poate utiliza decat cuvantul Sfintei Scripturi, care nu se
reduce doar in a fi un mijloc de transmitere a informatiilor, ci reprezintd acea energie
creatoare a Logosului.

Marturisirea lui Dumnezeu prin cuvinte este una dintre componentele de capatai ale
lucrarii si misiunii Bisericii. Limbajul bisericesc devine acel instrument prin care se
echilibreazd traditia cu modernitatea, sacralitatea cu accesibilitatea. Chiar dacd lexicologii
confirma existenta unui asa numit conflict de Intdietate datorat raportului dintre slavonisme,
grecisme si neologismele romanice, nu putem sa nu observam monumentalitatea limbajului
bisericesc. Dincolo de caracterul sdu arhaic, limbajul bisericesc este permanent supus unor
dinamici de asimilare si inglobare a numeroase elemente noi, multe dintre acestea fiind,

datorita provenientei lor, incompatibile stilului religios.

Lucrarea de fatd este structuratd pe cinci capitole, precedate de cuprinsul
cercetdrii si introducere; sunt urmate de concluziile finale si lista bibliografica.

In introducere sunt mentionate cinci componente distincte, si anume:
argumentarea temei, scopul lucrarii, stadiul cercetarii, baza documentard si metoda de
lucru. Notiunile introductive au fost folosite pentru a ne familiariza cu specificul stiintelor
comunicarii.

Primul capitol, numit Notiuni introductive despre comunicare si limbaj, cuprinde
cateva aspecte legate de modelele fundamentale de comunicare, aici fiind surprinse cele
sase dimensiuni comunicative: mesaj, comunicator, ascultdtori-public, transmitator,
receptor, canal de transmisie. O atentie speciald am acordat-o responsabilitdtii pe care o au
Biserica, scoala, familia si mass-media in raport cu comunicarea sau transmiterea de
informatii.

Capitolul al doilea, denumit Comunicare si misiune in contextul Ilumii
postmoderne; tehnologia comunicarii si impactul sau cultural, social si religios,
evidentiazd provocdrile actuale ale tehnologiei si ale impactului pe care aceste le au din
punct de vedere cultural, social si religios. Intr-o erd globalizata, desacralizata,
secularizatd, noile tehnologii si procese formative comunicative au modificat in mare
parte modul in care comunicarea de toate tipologiile se realiza. De asemenea, acest capitol

prezinta care sunt principalele efecte pe care le-a produs globalizarea asupra culturii,



identitatii, traditiilor, valorilor si principiilor de viata crestind si care este misiunea
Bisericii in aceastd dinamica a schimbarilor postmoderne.

Capitolul al treilea, intitulat Misiune si dialog. Biserica in epoca postmodernd,
este o prezentare a contextului actual al societatii postmoderne in care Biserica fsi
implineste misiunea ei. De asemenea, sunt analizate provocdarile misionare, instrumentele
si limbajul pe care Biserica le foloseste in aceastd epoca a transformarilor tehnologice, o
lume marcatad de hiperdigitalizare. Apostolatul si marturisirea credintei sunt doua dintre
argumentele care sustin misiunea Bisericii prin mijloace moderne de comunicare.

Capitolul al patrulea, Comunicare si misiune in diaspora: provocari si limitari de
natura pastoral-misionare, ne prezinta rolul pe care-1 are limbajul bisericesc in pastrarea
identitatii nationale si religioase a crestinilor ortodocsi din diaspora.

Capitolul al cincilea, Limbaj si comunicare. Actualitatea mesajului Bisericii in
spatiul public, face o trecere in revista a tuturor instrumentelor comunicative, pe care
Biserica le are la indeména pentru a transmite mesajul sau In acest context postmodern.
Presa bisericeasca, televiziunile religioase si toate celelalte instrumente de comunicare in
masa sunt doar cateva dintre mijloacele comunicative, care contribuie la activitatea
misionard a Bisericii.

Lucrarea se incheie cu concluziile finale, intentionand sd sintetizdm, in cateva
puncte, clare si bine sistematizate, parerile prezentate pe parcursul acesteia. Totodata, din
aceste concluzii se pot surprinde legdtura puternicd care existd Intre comunicare si
misiunea Bisericii. Este de remarcat faptul cd era postmoderna a adus cu sine noi
tehnologii, aflate intr-o permanenta schimbare, acestea reprezentand o reald si complexa
provocare misionard, careia Biserica Ortodoxa Roméana trebuie sa 11 raspundd pertinent si
cu foarte mult tact pastoral si misionar. Concluziile finale contureaza si noutatea
cercetarii, raportul cu literatura de specialitate deja existenta, limitele studiului dar si
ideile logice care raiman deschise si pot forma un fundament pentru cercetarile viitoare pe
aceasta tema.

Lumea postmoderna, aflatd intr-o permanenta miscare, unde noile tehnologii sunt
prezente in viata noastra de zi cu zi, ne propune o transformare continua a persoanei umane,
un om tehnologic care este impins sa nvete si sa citeasca prin intermediul acestor instrumente

de comunicare.



Mass-media, astazi, este principalul instrument care modeleaza si relanseaza tiparele
si stilurile de viata ale gandirii omului modern. Le putem socoti un ,instrument care
dirijeaza”, ofera solutii si raspunsuri pentru nevoile de toate tipurile pe care le are astdzi omul
tehnologic.

Preocuparea Bisericii in acest sens este aceea de a oferi posibilitatea de a cunoaste
adevarul prin Cuvantul lui Dumnezeu care intelepteste spre mantuire.

Schimbarile rapide, la care este supusa societatea modernd, imping Biserica cétre o
abordare fireasca in ceea ce priveste comunicarea. Modul in care Biserica foloseste mijloacele
de comunicare si facilititile mediilor digitale pentru a face educatie religioasd si activitati
catehetice si pastorale, o mai buna comunicare a Bisericii mama cu comunitatile din diaspora,
constituie astdzi o0 mare provocare.

Biserica este constienta ca mijloacele de comunicare sociald sunt importante
implinirii misiunii sale, in contextul postmodernitatii, mentinand in acelasi timp o atitudine
critica cu privire la modul in care aceste mijloace sunt folosite. Este foarte important ca aceste
fenomene sociale de masa si impactul pe care acestea le au asupra dezvoltarii umanitatii, sa
nu iasa din cadrul evanghelic, mesajului crestin ziditor.

Biserica s-a confruntat cu multe situatii provocate de schimbari si transformari
culturale. A fost nevoie de multa energie, inspiratie si imaginatie noua in proclamarea singurei
Evanghelii a lui lisus Hristos. Astdzi, dacd ne gandim la impactul Internetului si la noul
context cultural pe care tehnologiile il determina in ceea ce priveste comunicarea, cu siguranta
vorbim despre un alt prag decisiv. De asemenea, spatiul cibernetic este socotit ca 0 noud
frontiera care se deschide la inceputul acestui mileniu, imbunatatirea culturii Internetului este
o altd provocare cu care se confrunta Biserica.

Datorita influentei mass-media, Biserica acorda o atentie speciala realitatii parohiei,
chipului misionar-pastoral al preotului, care se foloseste de toate instrumentele comunicative.

Se pot evidentia, de asemenea, cateva elemente necesare misiunii Bisericii in era
postmoderna: o mai mare constientizare a credinciosilor ca Biserica exista pentru comunicare,
comuniune si cuminecare; comunicarea si cultura impulsioneazd catre un angajament
educational reinnoit, care ne permit sd realizam un discerndmant concret si luminat asupra
realitdtii complexe din zilele noastre; trebuie sa fim din ce in ce mai critici si mai atenti la tot

ceea ce ni se oferda prin intermediul acestor instrumente comunicative; sa avem o voce



profetica in toate dezbaterile publice, in vederea apararii valorilor si principiilor crestine. In
acelasi timp, existd o nevoie urgentd de a intreprinde o vasta activitate educationala din care
mass-media sunt o parte integranta.

Biserica trebuie sd fie in slujba Cuvantului, astfel implinind o lucrare misionara
eficientd, toate elementele constitutive ale comunicarii sunt folosite de catre aceasta in
vederea transmiterii mesajului sdu. De asemenea, limbajul este strans legat de comunicare,
fara cunoasterea codurilor limbajului religios nu putem vorbi despre o comunicare clara,
corectd si eficientd. Institutiile de baza ale unei societati, familia, scoala, Biserica chiar si
mass-media, au o responsabilitate foarte mare in ceea ce priveste raportul cu comunicarea.
A transmite informatii corecte, adevarate, obiective este un lucru benefic pentru societatea
intreaga, dacd nu sunt adevarate, nu sunt clare si mascheazd interese personale sau de
grup, atunci vorbim de o comunicare gresita care produce rau.

Misiunea Bisericii reprezinta actiunea lui Dumnezeu de a chema pe oameni la
desavarsire prin Mantuitorul lisus Hristos. Motivul firesc al misiunii Bisericii nu poate fi
decat iubirea lui Dumnezeu, care reprezinta criteriul absolut al tuturor activitatilor misionare.

Rolul pe care-1 are limbajul religios in pastrarea identitdtii de neam si credinta a
romanilor ortodocsi din diaspora este foarte mare. Bisericile parohiile ortodoxe din
diaspora au devenit, pamdnt romanesc, ceva de acasd, familia romdneascd, locul care ne
aduna, bucuria intdlnirii. Activitatea misionara pe care o realizeaza aceste parohii este
una speciald, aici se ingrijesc de credinta straimoseascd, de limba nationala, de traditii si
obiceiuri, de portul romanesc, de cei care sunt in dificultate, de cei care au nevoie sa fie
ajutati. Limba tarii de adoptie substituie intr-un mod firesc, natural, limba mama.
Pericolul cel mai mare il constituie faptul ca, toti copiii nascuti in aceste tari de adoptie, in
mare parte nu cunosc limba parintilor, aici Biserica intervine prin programele sale de
invatare si cultivare a limbii nationale. Scoala se incadreazd in mod firesc in spatiul
eclezial, ea nu poate sta departe de Biserica, de invatatura sa, de limbajul sau.

Misiunea Bisericii nu se schimbd niciodata, ea lucreazd in tot locul si in timp,
folosindu-se de toate instrumentele de transmitere a mesajului sdu. Rolul principal al
activitatii misionare este de a sluji si de a da viatd prin Cuvant lumii acesteia, nu se

indeparteaza de aceastd lume care este supusa permanent schimbarilor.



Biserica se foloseste de toate mijloacele de comunicare in masa, este prezenta in
spatiul public, cauta un limbaj adecvat lumii postmoderne, pentru a se face inteleasa.

Unul dintre subiectele supuse atentiei la Adunarea Nationala Bisericeasca din data de
10 februarie 2020, a fost legat de misiunea desfasurata de BOR prin Centrul de Presa Basilica
al Patriarhiei Romane, enuntatd in raportul Comisiei sociale si comunicatii media. EXista o
evidenta preocupare legata de modul in care este adaptat mesajul Bisericii la timpurile
actuale. Ispita limbajului secularizat este un pericol clar pe care-1 observam cu multa usurinta
in cadrul comunicarii, Insa este nevoie de multd atentie si precautie in ceea ce priveste
adaptarea limbajului Bisericii.

Sfantul Vincentiu de Lerin, spunea ca, trebuie sa ai grija cand inveti ceva intr-0
forma noua sa nu inveti un continut nou in credinta.

Este o lucrare misionara foarte mare a Bisericii, care se extinde tot mai mult si
produce o comunicare mai intensa. (vezi Twitter si Instagram). Prezenta Bisericii pe retelele
de socializare prin intermediul Agentiei de stiri Basilica este foarte apreciata, iar efectele pe
care le produce din punct de vedere comunicativ sunt multiple. Mesajul ortodox trebuie sa fie
curat si elegant formulat si sa tina cont de evolutiile din societatea romaneasca si din lume.
Biserica trebuie sa-si adapteze constant strategiile de comunicare la relieful mental si cultural
al crestinului de astdzi racordat la lumea din ce in ce mai tehnologizata si influentata de
provocarile acesteia. (din cuvantul Patriarhului Daniel cu ocazia prezentarii raportului
Comisiei sociale si comunicatii media in plenul ANB).

Amintim si proiectul Biserica online, inceput in septembrie 2019, care si-a propus sa
ofere anumite recomandari privind comportamentul unei parohii pe Facebook, iar din
noiembrie pe Instagram, urmatorul material propus de Basilica, va cuprinde mai multe

recomandari despre Instastory si IGTV.



